
Echt
Zukunftsfähig



Mit nachhaltiger Produkt-
gestaltung in die Zukunft



Für wen ist dieser 
Kompass?



Warum nachhaltige 
Angebote?





DAS STECKT IM KOMPASS

https://17ziele.de/info/was-sind-die-17-ziele.html


Im Überblick:
Ihr Kompass für ein nachhaltiges Angebot



Eine schnelle 
Selbsteinschätzung
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Unternehmertum regional verwurzelt 
und zukunftsfähig gedacht



regionale Wertschöpfung Lokale Landwirtschaft 

trifft Wertschätzung

https://www.waginger-see.de/urlaubsplanung/genussregion/bio-genuss-waginger-see


Wirtschaftlichkeit gemeinsam sind

wir stark

http://www.visit-burghausen.com/pauschalangebote


Authentisches Angebot

→

Traditionsbewusst, 

innovativ, Erlebnisort

http://www.sailerhof.de/
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Checkliste ökonomische Dimension
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`s Menschelt halt!



dürfen es ein paar 
Beispiele sein?



MITARBEITENDEMitarbeitende 

gewinnen & halten

http://www.platzltalente.de/


Unternehmen & BevölkerungAngebote für Touristen 

und EInheimische

http://www.baumhaushotel-oberbayern.de/


Gäste & touristisches AngebotBarrierefrei 

Geschichte erleben
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Intakte Lebensräume für Gäste, 
Einheimische und Enkel



Verbrauch & Ressourcen Autark durch eigenen 

Strom

http://www.terrassenhof.de/nachhaltigkeit


Mobilität ganzheitliches 

mobilitätskonzept

http://www.klosterhof.de/de/nachhaltigkeit


Natur & Umwelt

→

Landwirtschaft 

erlebbar machen

http://www.heuheimat.de/


Kulinarik saisonal & regional 

geniessen

http://www.alterwirt.de/bio-restaurant/
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Damit Dinge ins Rollen 
kommen können



Kommunikation entlang der Reise Ihrer Gäste



Die Zielgruppe immer im Blick

„Die neue 

bürgerliche Mitte“



Die Zielgruppe immer im Blick

„Die urbanen

Nachhaltigkeits-Fans“



Nachhaltigkeit in der 
Kommunikation



Nachhaltigkeit kommunizieren – 12 Ideen 



und was macht der 
tom e.v.?

mailto:sebastian.thoma@oberbayern.de



